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INFORME DE RESULTADOS DE LA 1ª JORNADA DE NETWORKING SECTORIAL_LLEIDA

 Las jornadas networking organizadas por las Cámaras de Lleida, Andorra, Girona y Pirineos Orientales del pasado día 22 de marzo de 2017 en el Palacio de Congresos de Lleida albergaron un evento con empresas productoras y compradoras de productos de alimentación gourmet, de las zonas de Lleida (63%), Andorra (14%), Pirineos Orientales (13%) y Girona (10%).
Durante la mañana hubo 196 asistentes y durante la tarde 315 asistentes. La participación en el showroom fue de 55 empresas productoras y 36 empresas compradoras.Entre las empresas productoras había empresas de aceites, pastelería, conservas, productos BIO, vino, setas, cafes, cervezas, licores, frutos secos, embutidos, quesos… Las empresas compradoras fueron distribuïdoras, tiendas especializadas, cadenas de supermercados, hoteles y restaurantes.
A continuación se recogen las respuestas de las encuestas:




	











A continuación se recogen las respuestas de las encuestas:

1. ¿Tenía contactos previos con participantes de esta jornada? 
Sí□ No□







Si la respuesta es SI ¿De dónde?  Andorra □   Girona □   Lleida □   Pirineo Oriental □


	






	
	
	Contactos previos de…

	

	
	Andorra
	Lleida
	Girona
	Pirineos Orientales

	Empresas de …
	Andorra
	2
	1
	1
	0

	
	Lleida
	4
	18
	4
	1

	
	Girona
	2
	2
	1
	0

	
	Pirineos Orientales
	0
	1
	1
	4

	
	TOTAL:
	8
	22
	7
	5



	
	
	Contactos previos de…

	
	
	Andorra
	Lleida
	Girona
	Pirineos Orientales

	Empresas de …
	Andorra
	50,00%
	25,00%
	25,00%
	0,00%

	
	Lleida
	14,81%
	66,67%
	14,81%
	3,70%

	
	Girona
	40,00%
	40,00%
	20,00%
	0,00%

	
	Pirineos Orientales
	0,00%
	16,67%
	16,67%
	66,67%

	
	TOTAL:
	19,05%
	52,38%
	16,67%
	11,90%



Como se puede observar en las tablas de datos, la mayor parte de contactos previos a las jornadas eran de empresas de la zona de Lleida (52%). Contactos que en su mayoría son con empresas de la misma zona (67%). Generalmente la mayor parte de los contactos previos a la jornada son de la misma zona, exceptuando la zona de Girona que podemos observar que tiene más contactos previos de Andorra i Lleida (40% ambos); que de su propia zona (20%). En cuanto a la zona de Pirineos Orientales cabe destacar que es la zona con menos contactos previos de las empresas de las otras tres zonas (12%). 

2. ¿Le ha sido útil la jornada para conocer y darse a conocer a nuevos contactos empresariales?
Sí□                                    No□










Si la respuesta esSI ¿De dónde?  Andorra □   Girona □   Lleida □   Pirineo Oriental □





	






	
	
	Nuevos contactos empresariales de…

	
	
	Andorra
	Lleida
	Girona
	Pirineos Orientales

	Empresas de …
	Andorra
	5
	7
	5
	4

	
	Lleida
	11
	19
	13
	12

	
	Girona
	2
	4
	2
	0

	
	Pirineos Orientales
	5
	6
	4
	3

	
	TOTAL:
	23
	36
	24
	19


	
	
	Nuevos contactos empresariales de…

	
	
	Andorra
	Lleida
	Girona
	Pirineos Orientales

	Empresas de …
	Andorra 
	23,81%
	33,33%
	23,81%
	19,05%

	
	Lleida
	20,00%
	34,55%
	23,64%
	21,82%

	
	Girona
	25,00%
	50,00%
	25,00%
	0,00%

	
	Pirineos Orientales
	27,78%
	33,33%
	22,22%
	16,67%

	
	TOTAL:
	22,55%
	35,29%
	23,53%
	18,63%








Las jornadas han servido para establecer nuevos contactos comerciales potenciales. Como podemos observar en las tablas anteriores, los contactos son más equitativos diferenciando por zonas que en la pregunta de los contactos previos, lo que significa que las empresas participantes pudieron conocer y darse a conocer en las jornadas, que era uno de los principales objetivos de ellas. Los nuevos contactos se han establecido respectivamente, por orden de mayor numero de contactos a menor, con empresas de Lleida (36), de Girona (24), de Andorra (23) y de Pirineos Orientales (19). Como podemos observar, de los % analizados individualmente por zonas, las empresas de Andorra, Lleida y Pirineos Orientales, interactuaron e hicieron contactos con empresas de todas las zonas de una manera equitativa, siendo tónica general que se hicieran más contactos con la zona de Lleida, que las zonas de Andorra y Girona tuvieran un % similar, y que la zona de Pirineos Orientales en un % menor. Las empresas de Girona cabe destacar que no estableció contactos con empresas de Pirineos Orientales.
3. ¿Cómo valora la posibilidad de establecer nuevas relaciones comerciales con contactos de la jornada?
Alta□  Baja□		








Como podemos observar en el gráfico, un 70% de las empresas valoran que hay una elevada posibilidad de establecer relaciones   comerciales con contactos de la jornada. Por el contrario, un 20% creen que hay pocas opciones de establecer nuevas relaciones comerciales.
Dependerá de... (indicar motivo):
[image: ]
· 
[image: C:\Users\pc107\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.Word\CCI Pyrenees-Orientales1LIGNE.JPG][image: http://www.ccipirineusmed.com/uploads/news/cf81004a0a8a4d900a764afed6057b25c60d9610.jpeg]
· LAS RESPUESTAS QUE VAN A SURGIR
· LA CONCRETACIÓ
· DEL TRABAJO DEL DISTRIBUIDOR
· TIPUS DE DISTRIBUIDORS ASSISTENTS
· MOLTS POCS CONTACTES I NULS EN DISTRIBUCIÓ
· EVOLUCIÓ CONTACTES
· CONOCERNOS PARA EXCLUSIVIDAD
· NO SE
· POCOS PARTICIPANTES
· MEDIA-ALTA
· DISTRIBUCIÓN
· MITJA FALTA PRODUCTORS
· CONEIXEMENT DE NOUS PRODUCTES
· REPETICIÓ DE LES TROBADES
· DATA I LLOC
· DEPENDERÀ DE QUANTITAT PRODUCTORS
· PROSPECCIÓ MERCATS
· NO HE TENIDO MUCHOS CONTACTOS
· PERSONALIDAD EMPRESARIAL
· CONTACTARNOS NUEVAMENTE
· ELLOS, ¿REPETIREMOS O NO?
· RELACIÓ QUALITAT PREU



4. ¿Le ha sido útil la jornada para conocer información y conocimientos del sector alimentación Gourmet?
Sí□                                    No□








Para la práctica totalidad (98%) de las empresas que contestaron la encuesta las jornadas fueron de su utilidad para conocer información y nuevos conocimientos sobre este sector de la alimentación gourmet.

5. ¿Cómo valora la adecuación del perfil de empresas productoras asistentes a la jornada?
Muy buena□		Buena□	Regular□	Mala□		Muy mala□	









Las empresas compradoras valoraron muy positivamente las empresas productoras que participaron en las jornadas. La adecuación de los productos fue más que correcta superando las expectativas de muchos de ellos. Como podemos observar en los resultados de la encuesta un porcentaje elevadísimo (91%) valora favorablemente el perfil de las empresas productora.

6. ¿Cómo valora la adecuación del perfil de empresas compradoras asistentes a la jornada?
Muy buena□		Buena□	Regular□	Mala□		Muy mala□











	
Generalmente se ha valorado el perfil de las empresas compradoras de forma positiva. Un 62% del total de las encuestas respuestas ha contestado que la adecuación de la jornada ha sido muy buena o buena. Por lo tanto, podemos decir que en general los productores han estado contentos con las relaciones comerciales que han podido hacer con los compradores asistentes. 










7. Valore las diferentes actividades realizadas en la jornada: Marque con una x:

	
	Muy buena
	Buena
	Regular
	Mala
	Muy mala
	No asistido

	Conferencias técnicas
	
	
	
	
	
	

	Showroom profesional
	
	
	
	
	
	



	









Las conferencias técnicas han estado valoradas, con un 74%, de manera positiva. Los asistentes a estas conferencias, es decir, tanto compradores como productores, les han sido de interés los temas que se han tratado. 
El Showroom profesional, ha servido a los productores para dar a conocer su producto a los compradores asistentes. Cada uno de ellos, según las encuestas realizadas, han establecido varios contactos que les podrán ser de utilidad para vender o distribuir sus productos. Esta forma de establecer contacto entre productores y distribuidores, ha estado valorada con un 71% de forma buena o muy buena. 




8. ¿Cómo valora la organización de la jornada?
Muy buena□		Buena□	Regular□	Mala□		Muy mala□	











La organización de esta jornada, Pirineus Gourmet, a cargo de la Càmara de Comercio de LLeida, ha estado valorada con un 80% positivamente. Tanto productores como distribuidores han estado contentos y satisfechos de la organización que se realizó durante todo el día que duró la jornada. 

9. ¿Volvería a asistir a una jornada networking como la de hoy?
Sí□                                    No□











[bookmark: _GoBack]Un 82% de las personas asistentes volverían a asistir a una jornada networking como la de Pirineus Gourmet. Esto nos lleva a concluir que les ha servido de forma positiva para realizar contactos entre productores y compradores y que los productores, han podido dar a conocer su producto en un entorno dónde se han movido diferentes clientes potenciales de las cuatro zonas invitadas (Girona, Andorra, Lleida y Pirineo Orientales).
10. ¿Qué tema le gustaría que se tratara en unas jornadas como las de hoy?


· 
· INTERNET Y TECNOLOGÍA
· SITUACIONES DE MERCADO
· COMERCIO EXTERIOR
· COSTA MEDITERRANEA
· SUBVENCIONS
· VENTAS NO REGULADAS
· GASTRONOMIA 
· SEGURIDAD ALIMENTARIA
· PRODUCTORES ARTESANOS MESA REDONDA, CONOCIMIENTO I RED SOCIAL
· AGROALIMENTARIO
· ASPECTOS LEGALES EXPORTACIÓN
· COMERÇ ONLINE


Estos temas son los que les serian de interés a los participantes en la jornada que nos han hecho su propuesta. Se considerará la posibilidad de realizar alguna otra jornada de este tipo, y tratar alguno de los temas que se nos han propuesto. 

11. ¿En qué áreas necesitaría apoyo externo? Marque con una x:


















*OTRAS: FIDELIZACIÓN Y NORMATIVA (2 N/A)

En los ámbitos dónde necesitan más apoyo son en los de comercialización e internacionalización. Se puede tener en cuenta de cara a nuevas jornadas o networkings que se quieran realizar. 











12. Conclusiones de la jornada:

· MUY BUENO A LA PRÒXIMA
· FALTEN MÉS COMPRADORS POTENCIALS
· CORRECTA. POCS COMPRADORS
· MOLT BONES
· INTERESSANTS
· POSITIVAS Y REPETIREMOS
· BUEN
· BIEN FALTABAN MÁS PRODUCTORES
· EXCELENTE
· MOLT BÉ!
· ENVIAR LISTADO PARTICIPANTES (PRODUCTORES) DE LA INSCRIPCIÓN
· MUY RECOMENDABLE Y ÚTIL
· MOLT PROFITOSA
· SI EL TORNEU A FER TORNEM
· POSITIVA AL 100%
· MOLT BONA SOBRETOT LES CONFERÈNCIES
· INTERESANTE Y CON MARGEN DE MEJORA
· MUY INTERESANTE Y PRODUCTIVA
· APRENDER UN POCO MÁS DEL SECTOR A NIVEL DE CONSUMO
· BUENA/POCOS COMPRADORES
· EXCELENTE EN EL CONJUNTO FALTA DE PARTICIPACIÓN DE LOS ARTESANOS
· BUENA
· MUY POCO TIEMPO SHOWROOM
· TOT MOLT BÉ FALTA UNA MICA D'INFO SOBRE LES EMPRESES
· JORNADA EXCELENTE PERO ESCASO TIEMPO NETWORKING
· FALTA TIEMPO SHOWROOM
· FALTA TEMPS SHOWROOM




CONCLUSIONES:
¡Las jornadas fueron un éxito! Las respuestas de los participantes son positivas miradas en su conjunto. 
La adecuación de las empresas participantes en la jornada fue correcta y ha servido para la práctica totalidad de las empresas que han contestado la encuesta para establecer nuevos contactos empresariales. 
En general, la valoración de las actividades de la jornada ha sido muy positiva. La mayor parte de las empresas participantes en la jornada valoran muy bien las conferencias técnicas realizadas por los diferentes ponentes y el showroom profesional. El único aspecto destacable del showroom fue el tiempo de la actividad, muchas de las empresas valoran que les faltó tiempo para relacionarse con otras empresas.
La organización asistente a las jornadas también realizó un muy buen trabajo según las empresas participantes a las jornadas.
Otro indicador positivo del éxito de las jornadas es que el 82% de las empresas participantes en la jornada volverían a participar en unas jornadas como esta.

Participación en cifras:
[image: ]

196 = productores (81) + distribuidores + personal cámaras (81) + personas conf + acreditaciones negras (34)
315 = productores (81) + distribuidores + personal cámaras (81) + personas conf + acreditaciones negras (34) + firmas tarde (119)
27 empresas participaron en la degustación final.

	Personas asistentes

	 
	 
	 

	Distribuidores + Gente Cambra

	Hombres
	52
	 

	Mujeres
	34
	

	 

	Productores

	Hombres
	54
	 

	Mujeres
	26
	

	 

	Conferencias

	Hombres
	28
	 

	Mujeres
	6
	

	 

	Roca

	Hombres 
	57
	 

	Mujeres
	59
	


	Hombres 
	190

	Mujeres
	125

	Total
	315



Como podemos observar en esta tabla en líneas generales el género masculino tuvo mayor presencia en la jornada, siendo esta de un 60% de participación versus el 40% del género femenino. 

	Personas empresarias

	 
	 
	 

	Compradores

	Hombres
	36
	 

	Mujeres
	18
	

	 

	Productores

	Hombres
	54
	 

	Mujeres
	26
	

	 

	conferencias

	Hombres
	13
	 

	Mujeres
	3
	


	Hombres 
	103

	Mujeres
	47

	Total
	150



Como podemos ver en la tabla de personas empresarias asistentes a las jornadas, encontramos que un 31% de los participantes eran mujeres, y que un 69% eran hombres. De estos resultados cabe destacar otra vez que el porcentaje del género masculino es superior al femenino.

LL	A	GI	PO	N/A	22	8	7	5	3	



SI	NO	61	1	


LL	A	GI	PO	N/A	36	23	24	19	14	



ALTA	BAJA	N/A	43	6	12	



SI	NO	N/A	61	0	1	


MUY BUENA	BUENA	REGULAR	N/A	19	37	4	2	


MUY BUENA	BUENA	REGULAR	N/A	9	30	9	14	

SHOWROOM PROFESIONAL


MUY BUENA	BUENA	REGULAR	N/A	10	34	6	12	

CONFERENCIAS TÉCNICAS


MUY BUENA	BUENA	REGULAR	N/A	17	29	3	13	


MUY BUENA	BUENA	REGULAR	N/A	20	30	1	11	


SI	NO	N/A	51	1	10	


Internacionalización	Innovación	Formación	Comercialización	Otras	20	14	5	23	4	


LOCALIZACIÓN EMPRESAS


LL	A	GI	PO	39	9	6	8	

TIPOLOGIA EMPRESAS


PRODUCTORES	COMPRADORES	35	27	


SI	NO	34	28	

image4.emf
Productores 55

Distribidores 36

TOTAL 91

Productores 35

Distribuidores 27

TOTAL 62

196

315

Empresas que han entregado justificación:

Asistentes mañana

Empresas participantes: 

Asistentes tarde
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